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SISALLYSLUETTELO

SISALLYSLUETTELO

» Tyon kuvaus ja tavoite 3-7

» Tyon aikataulu 8

» Kayttajaymmarryksen hankinta 92-13
» Yrittajien haastattelu 14-26
» Tuotantoyhteistyo 27-28
» Jatkotoimenpiteet 29-43
» Liitteet ja tyon luova tiimi 44

» Lahteet 45

» Yhteystiedot 46



TYON KUVAUS JA TAVOITE

YLEISTA

»  Kuopion kaupunki antoi toimeksiannon "Vilkku-fillareiden yritysyhteistyon ja
mainosmyynnin suunnittelutyosta. Suunittelutyé on osa Kuopion alykas
liikkenneinfra-hanketta.

»  Kuopion kaupungin tavoite on saada mainospintojen myynnista ja
yritysyhteistyosta tuloja uusien kaupunkipydrien hankintaan seka olemassa i TR
olevaan kaupunkipyorajarjestelman yllapitoon. n.m'u(u’fy &




TYON KUVAUS JA TAVOITE

TYON KESKEISET TAVOITTEET

»  Tehda suunnitelma miten Kuopion kaupunki voi hyodyntaa pyoria
mainosmyynnissa ja yritysyhteistyossa.

»  Kartoittaa yritykset ja tahot, jotka olisivat valmiita mainostamaan v"_

Rakkautta ..

kaupunkipyorissa.
»  Saada nakemys, miten mainospaikkojen myynti tapahtuu.
»  Saada euromaarainen arvio, jolla pyorien mainospintoja ostettaisiin.

»  Vaikuttaako suunnitelmiin, jos pyoria on 100 - 250 kpl enemman.




TYON KUVAUS JA TAVOITE

KESKEISET SELVITETTAVAT ASIAT | .

»  Mita mainospintoja- ja paikkoja pyorista voi myyda (Turvaten Vilkku-brandi ja
pyorien toimittajien asettamat reunaehdot)

»  Mita mainospintoja- ja paikkoja on mahdollista myyda kaupunkipyorien
verkkosivuilla ja kaupunkipyoraasemilla

»  Millaisia hinnoittelumalleja mainosmyynnilla voi olla
»  Miten maaritellaan Vilkku-fillarin brandin arvo

»  Miten mainospintoja ja mainostusvaihtoehtoja voisi tuotteistaa ja paketoida
mainostajille




TYON KUVAUS JA TAVOITE

TYON KUVAUS

4

Tyota tehdessa luotettiin palvelumuotoilun toimeksiannoissa
yhteiskehittamisen avulla syntyviin kayttajaratkaisuihin.

Lahtokohtana kaupunkijarjestelman yritysyhteistyo- ja mainosmyynnin
toimeksiannossa oli tuottaa vaihtoehtoisia tapoja tuotteistaa kaupunkipyorista
saatavaa tuloa.

Keskityimme tyossa kayttajien asenteeseen ja arvoihin, jolla pystyimme
arvioimaan paremmin potentiaaliset kohdeyritykset ja ideoida heita
kiinnostavia tapoja toteuttaa mainosmyyntia ja yritysyhteistyota.




TYON KUVAUS JA TAVOITE

TYON KUVAUS

»  KiMa Creative Oy:lla on vahva osaaminen brandityoskentelysta ja -arvon

merkityksesta, jota pidimme tarkeana tassa toimeksiannossa. #
»  Tyoskentelimme toimeksiannon aikana seka kayttajien etta yritysten edustajien Wi 1
kanssa. LT _-'
TR . . . . . rrr —
»  Kerattyjen tietojen pohjalta loimme asiakkaalle ehdotukset ja suunnitelmat B
uuden palvelun / palveluiden toteuttamiseksi ja koostimme selkean g AOAAI |
visualisoidun toimintaehdotuksen tuotteistamiselle. %
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1.
Tarve ja tavoite

1. Saimme kasityksen

tarpeesta ja tavoitteista,
jotka oleellisesti
liittyivat seuraaviin

tyovaiheisiin,

Elokuu

Aikataulu

2.

Asenne ja arvot

-kartoitus

2. Saimme Vilkku-fillareiden
kayttajilta haastatteluiden
ja toiminnallisen taulun
avulla selville heidan
asennettaan Vilkku-fillaria
kohtaan, seka tarkeaa tietoa

heidan arvoistaan.

3.
Hyoty, halukkuus ja

uudet mahdollisuudet

3. Kerasimme yrityshaastatteluilla
oleellista tietoa yrittajien kiinnostuksesta
Vilkku-fillareita kohtaan.

Saimme selville yrityksen mielipiteita
kuinka Vilkku-fillareiden myynti ja
mainostus olisi hyva toteuttaa.

Saimme kasityksen my6s mainosten

pituudesta, maarasta ja hinnasta.

Tuotanto
yhteistyo

Selvitimme mahdollisia
tuotantoyhteistyo
kumppaneita, ja kuinka
paljon mainosten

tuottaminen maksaa.

Lokakuu

4.
|deointi ja

tuotteistaminen

Tarvittavan materiaalin
pohjalta joita olimme saaneet
aikaisemmista tyovaiheista,
ideoimme Vilkku-fillareiden

tuotteistamisen

Tulokset
Raportti
Ohjeet
Tehtavat

Kokosimme yhteen tyomme
tulokset ja ehdotelman
Vilkku-fillareiden mainos-
ja yritysyhteistyon

tulevaisuudesta.

Marraskuu




KAYTTAJAYMMARRYKSEN HANKINTA

KAYTTAJAYMMARRYKSEN HANKINTA

» Haastattelut Vilkku-pyorien kayttajien kanssa, mika on heidan mielikuva

kaupunkipyorista, ja millaiseksi he kuvailisivat Vilkku-brandin talla hetkella oman
kokemuksen perusteella.

» Veimme Haastattelukysymykset, seka toiminnallisen taulun arvokysymykset
kevennettyna versiona Instagramiin. Nain myos ne, jotka eivat ole liikkeella juuri

valitsemillamme Vilkku-pyoran lainauspisteella, paasevat osallistumaan ja
vaikuttamaan.

VILKKU




KAYTTAJAYMMARRYKSEN HANKINTA

TOIMINNALLINEN TAULU

» Yksinkertainen ja visuaalinen toimintataulu antaa mahdollisuuden kerata tietoa
kayttajilta

» Tavoite oli saada kevyella tavalla keskeista tietoa Vilkku-pyorien kayttajista,
heidan elamantyylistaan ja arvoistaan.

» Toiminnallinen taulu sisalsi 2 osiota: arvosyyt ja kdaytannon syyt. Naista saimme
tietoa mita syita kayttajilla on valita Vilkku-pyora muihin liikkkumismuotoihin
nahden, seka millaisella arvopohjalla kayttajat tekevat arjessaan valintoja.

ARVOSYYT

» Esimerkiksi ymparistoystavalisyys, kotimaisuus, liikunnallinen elamantapa, tasa-
arvo ja hyvinvoinnin edistaminen, halu tukea uusia innovaatioita.

KAYTANNON SYYT

» Esimerkiksi edullisuus, terveysturvallisuus, tyylikkyys, helppous/saavutettavuus,
omien aikatulujen mukaan liikkuminen, sopiva tyo/opiskelu- tai harrastusmatkaan,
seka vaihtoehtoinen liikkkumistapa arjessa.




KAYTTAJAYMMARRYKSEN HANKINTA

HAVAINNOINTI

» Haastattelu ja toimnnallinen taulu ovat tiedonhankintana sopivia, kun haluamme
tietoa kayttajien arvomaailmasta seka nakemyksista esimerkiksi Vilkku-pyorien
rahoitukseen liittyen. Sen ulkopuolelle jaa kuitenkin tiedostamaton taso, miksi
ihminen tekee tietynlaisia valintoja. Havainnointi on tehokas menetelma, kun

haluamme paasta kiinni aitoon tietoon kayttajan valinnoista ja toiminnasta.

» Talla menetelmalld saamme tietoa, mihin haastattelukysymykset tai antamamme T S CHTT s =l | | El[lp]ii &
e /e RN ga— 8 il Bl o ; M
vaihtoehdot eivat vaikuta. e | il i N
St = o LI | e
» Tavoitteena oli katsoa ihmisten reagoimista erilaisiin pyoriin, kun vierekkain oli o ,. . 1 1

Vilkku-fillareita mainoksilla ja ilman mainoksia.




KAYTTAJAYMMARRYKSEN HANKINTA: TULOKSET

KAYTTAJAYMMARRYS

»  Teimme Vilkku-fillareiden kayttajille kaksiosaisen kenttakyselyn, missa selvitime
Vilkku-fillari kayttajien arvomaailmaa, seka brandimielikuvaa

»  lhmiset kayttavat niita sopivan mittaisiin matkoihin, kuten ty6-, koulu- ja
harrastusmatkoihin.

»  Pyoraa kaytetaan, koska se on edullinen, tehokas, ymparistoystavallinen ja
tukee liikunnallista elamantapaa.
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»  Liite, VF_yritysyhteistyo_kayttajatutkimustulokset
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KAYTTAJAYMMARRYKSEN HANKINTA: TULOKSET

MAINOSYHTEISTYON VAIKUTUKSET
VILKKU BRANDIN ARVOON

»  Vilkku-brandi on pohjana vahvasti ympa
mukainen lilkkuntamuoto

ristoystavallinen ja kestavan kehityksen

»  Haastatteluissa ja havainnoinnissa tuli selvaksi, etta kayttajilla on kaytannolliset

tarpeet ja pyoriin vaikuttaa pyoran hyva
akkua. Mainoksilla ei ollut oleellisesti vai

<unto ja se, etta siina on riittavasti
kutusta Vilkku-brandin arvoon.

VILKKU-FI | a

Rakkautta . oo




YRITTAJIEN HAASTATTELU

YRITTAJIEN HAASTATTELU

»  Haastattelimme syys-lokakuun vaihteessa 16 Kuopiossa toimivaa, seka
Kuopiossa nakyvaa yritysta.

»  Tiedustelimme yritysten ja eri tahojen kiinnostusta mainostaa liikkuvassa
ulkomainonnassa eli pyorissa, seka muissa mainospinnoissa.

»  Kerasimme yritysten hintamielikuvan tata uutta mainospintaa kohtaan,
vertailemalla bussin-, taksi- bussipysakki mainoksien hintaa.

»  Kartoitimme yrityksen kiinnostusta Vilkku-fillareiden kausikortin ostamista
omille tyontekijoilleen, seka osallistumista hyvantekevaisyyteen yhteistyossa
Kuopion sosiaalityon kanssa vahavaraiselle lapsiperheelle

»  Yritysyhteistyossa oli tavoitteena saada ymmarrys uuden mainospinnan
palvelupolusta, miten se myydaan ja ostetaan.

»  Liitteet, yritystytkimus, yrityskooste




YRITTAJIEN HAASTATTELU

HAASTATELTAVIEN YRITYSTEN KUVAUS

»  Yritysyhteistyossa meilla oli B2B ja B2C yrityksia.

»  Lyhyesti tarkennetuna B2B yritykset myyvat tuotteita tai palveluita suoraan
yrityksille ja B2C yritykset suoraan kuluttajille.

»  Haastateltavia yrityksia oli eri toimialoilta kuten vahittaistavarakaupat,
lilkuntakeskukset, mainostoimistot, matkailu, IT-yritykset, konsulttiyrityksia,
painotalot, liikelahjat ja brodeeraus.




YRITTAJIEN HAASTATTELU: TULOKSET

NAKEMYS MAINOKSEN MYYNNISTA

»  Esitimme yrityksille vaihtoehtoina mainoksen tilaamiseksi esimerkiksi lomake
netissa, puhelimitse seka sahkoposti.

»  Yrityksista 7 tilaisi mainoksen mieluiten lomakkeen kautta, 6 sahkopostilla ja 3
puhelimella.

»  Kaksi yritysta mainitsi, etta ennen kuin he tietavat mainoksen olemassaolosta,
jonkun on heille se myytava.

»  Kaikki olivat kuitenkin yhta mielta asiasta, etta mainoksen tilaaminen taytyisi
olla helppoa.

»  Nettilomakkeen mainitsijat ehdottivat, etta lomakkeeseen olisi helppo laittaa
mukaan mainokseen tulevat tiedostot.

»  Suuri osa yrityksista oli sita mielta, ettda mainosten myynnin valissa taytyisi olla
koordinoiva yritys, joka tarkistaa mainosten laadun.

Kuinka palvelun tilaus mielestasi kannattaa toteuttaa?

50

40

30

20

10

43% 38% 19%

38% 19%

... =
Lomake netissa Sahkoposti Puhelimitse

Pari yritysta mainitsi sen asian, etta ennen kuin he tietavat mainoksen olemassaoloosta,

on jonkun se heille myytava



YRITTAJIEN HAASTATTELU: TULOKSET

M AI N OS KAU D E N P I TU U S Yritysten mielipiteet mainoskauden pituudesta

»  Yrityshaastattelujen mukaan suurin osa yrityksista olisi halukas mainostamaan
puoli kautta. Seuraavaksi suosiossa oli koko kausi ja sitten kuukausi kerrallaan. 50

»  Useampi yritys ajatteli, etta alle puolen kauden mainospinta voi olla heikko
nakyvyden kannalta. 40

»  Kuukauden mittaisen mainoskauden arveltiin olevan todennakoisesti huono
tuotannollisesta ja saavutettavuuden nakokulmasta.

30
20

10

50% 30% 20%

e
Puoli kautta

e P
Koko kausi Kuukausi kerrallaan



YRITTAJIEN HAASTATTELU: TULOKSET

PYORIEN MAARA

»  Kysyimme kuinka monta pyoramainosta yrittajan mielesta tulisi ostaa, jotta
brandinakyvyys olisi riittava, vaihteluvali oli voimakas, mutta isoin osa kuitenkin
koki etta 20-30 pyoraa olisi sopiva.

»  Yksittaiset yrittajat kokivat 50, 100 tai kaikki (250) pyorista olisi riittava
brandinakyvyyden kannalta.

»  Vain muutama yrittaja ajatteli, etta alle 10 pyoraa olisi kannatttava.



YRITTAJIEN HAASTATTELU:TULOKSET

Yritysten hintamielikuvat Vilkku-fillarin

H I N TA M I E LI KUVA mainospintaa kohtaan jakautuivat seuraavanlaisesti

50

»  Mainospintojen hintaa lahdettiin kysymaan yrityksilta verraten muihin
ulkomainospintoihin, kuten bussiin, taksiin tai bussipysakkimainokseen.

40

»  Yrittajat vertasivat eniten hintaa bussiin, koska bussimainoksen pinta-alaa oli
helppo ajatella osissa ja sita myota tehda mielikuvia, kuinka paljon A2 kokoinen
pinta-ala mahdollisesti tulisi maksamaan. 30

»  Mainospintojen hintahaitaraksi nousi yrityshaastatteluissa 17,5€ - 100€ / kk /
pyora + painokustannukset 20

10
0
46% 20% 19% 15%
20%
100€ / kk / pyora

15%
40 - 60€ / kk / pyora

.. B

20 - 35€ / kk / pyéra

N... R
61-99€ / kk / pyora




YRITTAJIEN HAASTATTELU

MAINOSPAIKKA PYORISSA

»  Mainospaikka pyorissa sisaltaa uutuusarvon, vastaavanlaista mainospintaa
Kuopiossa ei talla hetkella ole.

»  Pyora on lilkkuva mainospinta, silla voi olla yllattavia kohtaamisia.
»  Pyorilla on huomattava ja tunnettu asema kuopiolaisessa kaupunkikuvassa.

»  Mainospaikka voi olla pyéran sivuilla, jolloin nakyvyys on erityisesti
ohikulkijiolle, mutta mainos voisi yhta hyvin olla myos pyoran etuosassa, jolloin
se nakyy pyorailijalle itselleen.

-Tydhuone

opiste :
el it r-studio

Kokoushuone - Podcas
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YRITTAJIEN HAASTATTELU

DIGISCREEN MAINOSPISTEELLA i | w‘

»  Digimainos on nakyva mainospinta pimeall3, jolloin muut mainospinnat jaisivat
akematta

»  Digimainoksen vaihtamisen helppous kiinnosti useita yrittajia

ceoae l""Uudeh ajantyd-ja
»  Eras yrittaja sanoi, etta digiscreenin katsominen ei ole valttamatontsa, toisin kuin kokoontumistiloja

Kuopion keskustassa,
pyoran.

Khksaa itsesitioinin

www.ofisio.fi

ILKKU




YRITTAJIEN HAASTATTELU

PRINTTIMAINOS LAINAUSPISTEILLA

»  Printtimainos on pyoratelineesen rakennettu mainosteline, jossa mainostilaa on
3mx 1m

»  Printtimainokset nahtiin hieman vanhahtavina

»  Tama toi parille yritykselle ajatuksen jo omasta pysakista, joka oli meilla

vaihtoehtona my6s muu yhteistyon alla. Uudenajantyb-ja

* “
4
BT B

kokoontumistilgjs. '+ 2~

Klikkaa tsesi tiloihin

Www.of isio fi




YRITTAJIEN HAASTATTELU

Mitka ovat mielestasi kiinnostavimmat mainospaikat?

MAINOSPINNAT (Fys, diisceen, printimins j AR rtki

»  Mainospintavaihtoehtoja yrittajien kanssa kasiteltiin nelja: pyora, digimainos
lainauspisteilla, printtimainos lainauspisteilla ja AR-sovellus.

»  Kolmannes vastaajista koki pyoran seka toinen kolmannes digimainoksen
kaikista kiinnostavimpana mainospintana.

»  Loput vastauksista jakautuivat printtimainoksen ja AR-sovelluksen kesken,
naista kahdesta printtimainos oli kiinnostavampi.

»  Yrittajat kokivat, etta pyoriin tulevissa mainoksissa on uutuusarvo, mika muissa
mainospinnoissa ei ole.

33% 33% 18% 16%

33%
Pyoramainos
e
Digiscreen

18%

Printtimainos

. -

AR-ratkaisu




YRITTAJIEN HAASTATTELU

AR-RATKAISU

»  AR-ratkaisu kiinnosti muutamia yrittajia sen uutuuden vuoksi

Tydpiste -Tydhuone

»  Yksi yrittaja mainitsi, etta jos AR-ratkaisun saisi osaksi sovellusta jolla TN R o e : Q
lainaaminen tehdaan, voisi se olla hanesta kiinnostava -4 °f

ckoushucne - Podcast-studio

a8, Kikkaaitsesitiloihin

www.ofisio.fi

_‘\'ybhuone
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o studio

Kokoushuone - podcast-
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YRITTAJIEN HAASTATTELU

VERKKOSIVUT @ @® frecbike

e - e .. ETUSIVU AJELULLE! HINNASTO KARTTA UKK YHTEYS
»  Muutamat yrittajat osoittivat pienta kiinnostusta verkkosivuilla tapahtuvaan

mainontaan

»  Yrittajat eivat halunneet, etta verkkosivujen mainonta haittaisi ihmisten
kayttokokemusta, joten se ei herattanyt suurta kiinnostusta. L

REKISTEROIDY

Vilkku-fillareiden kolmas pyorailykausi on jalleen
vauhdissal!

Vilkku-fillareita on tana kesana kaytossa 250 kappaletta,
joita palvelevat 37 asemaa ympari kaupunkia.

Tutustu Vilkku-fillareiden ajankohtaisiin uutisiin tasta




YRITTAJIEN HAASTATTELU

MUU YHTEISTYO

»  Muu yritysyhteistydssa annoimme mahdollisuuden kommentoida yritysten
kiinnostusta hankkia kausikortti tyontekijoille, kausikortin sponsorointia
vahavaraiselle lapsiperheelle, seka oman pysakin hankintaa yrityksen
laheisyyteen.

»  Ylivoimaisesti kiinnostavin oli sponsorointi vahavaraisille lapsiperheelle. Puolet
yrityksista olivat valmis sponsoroimaan vahintaan yhden kausikortin

»  Kolmanneksen mielesta oma pysakki oli kiinnostava

-Tydhuone

opiste .
el it st-studio

Kokoushuone - Podca
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»  Vain muutama yritys oli kiinnostunut hankkimaan tyontekijoille kausikortin. ) \ _ _‘WW“_‘._--’
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TUOTANTOYHTEISTYO

TUOTANTOYHTEISTYO

4

Lahdimme kartoittamaan eri tuotantoyhtioilta kiinnostusta Vilkku-fillareiden
pilottivuoden mainosten myyntiin, tuotantoon ja mahdolliseen mainosten
suunnitteluun ja kuinka paljon nama palvelut tulisivat heilla maksamaan.

-Tydhuone

opiste -
b e r-studio

Kokoushuone—P odcas

V;wxu.oﬁs'\o.f i




TUOTANTOYHTEISTYO

TUOTANTOYHTEISTYO TULOKSET

» Pyoran mainoksen suunnittelu ja tuotanto (A2)

»  Aineiston suunnittelu asiakkaan olemassa olevista kuva / logo ja teksti
aineistosta 30€ / mainos.

»  Mainosteippien teko suojalaminoituna 25€ / pyora
»  Mainosteippien asennus 20€ / pyora

»  Mahdollisesta pyorien purkamisesta veloitamme tuntiveloituksen
50€ / tunti kaytetyn ajan mukaan.

4

Aseman mainoksen suunnittelu ja tuotanto (3m x 1 m)
Asemien mainoksen toteuttaminen 130€ ja asennus edelliselle 30€

Pyoraaseman mainoksen suunnittelu 50€ / mainos asiakkaan olemassa olevista
aineistoista.

Mainosten myynti

Mainosten myyntityohon ei ollut suurta kiinnostusta. Mainosmyynti on
neuvoteltavissa.



Iso kiinnostus, mutta
haluavat nahda investoinnit
suoraan likkevaihdossa

BtoC vyritys

BtoB yritys furismi

Tyonantajamielikuva

Rekry lilkkunta

Brandi mainonta NRIPEL
vihredt arvot vahittaistavarat

palvelut

Kohtalainen/ pieni kiinnostus,
budjetti el ole este,
tuloksellisuutta mitataan
imagolla, el rahalla

|Iso kiinnostus, mutta haluavat
saada ilmaiseksi tai fuotannon
kustannuksella



JATKOTOIMENPITEET

MEIDAN NAKEMYKSET TULEVAISUUTTA VARTEN?

»  Suosittelemme kauden 2022 yritys- ja mainosyhteistyon toteuttamisen pilottivuotena.

»  Ensi kaudelle ei kannata luoda viela raskasta mainospalvelurakennetta. Kannattaa ennemmin myyda tammi-maaliskuu aikana suurin osa pyoérien mainospinta-alasta ja
havainnoida mainosten tuloksellisuutta ja kayttajakokemusta.

»  Lainauspisteiden pysakkeja myydaan 1-3 kappaletta, joilla havainnoidaan mainospinnan tuloksellisuutta, kayttajakokemusta ja miten kaupunkilaiset suhtautuvat
mainoksiin. Lainauspisteiden ilkivallan alttius on myos kannattavaa ottaa seurantaan.

»  Luodaan vuosisopimus mainostajan-myyjan ja tuottajan kanssa.

»  Suosittelemme, ettd mainospintoja myydaan tuotantoyhtion toimesta, koska yritykset eivat ole tietoisia tasta uudesta liikkuvasta mainospinta-alasta ja todennakoisesti
eivat osaa tata pintaa lahtea myos omatoimisesti etsimaan.

»  Mainosajan pituudeksi suosittelemme puolikasta kautta ja koko kautta. Alle puolikkaan kauden mittaiset jaksot ovat huonoja tuotannollisesta ja ympariston nakokulmasta

»  Mainospaikkoja suosittelemme pilottivuotena kokeilemaan pyorien ja lainauspisteiden mainoksilla, ja pilottivuoden jalkeen mm. satulasuojuksilla. Mainosten maaraa on
tulevaisuudessa helpompi lisata kun kayttajat ja kaupunkilaiset ovat tottuneet jo mainoksellisiin Vilkku-fillareihin ja asemiin.

»  Suosittelemme pilottikaudelle yhteistyokumppania keraamaan ja havainnoimaan kayttajilta ja kaupunkilaisilta mainosten vaikutusta loppu kaudelta, ja joka on mukana
Vilkku-fillari mainosten tuloksellisuuden mittauksessa ja toiminnan jatkokehityksessa seuraavaa kautta varten.



Jatkotoimenpiteet

Vuonna 2022 on mainospyorien pilottivuosi, jolloin testataan mainosten tehokuutta ja kayttajien /

kaupunkilaisten mielipidetta mainospyorista.

S,
/N

Yhteistyokumppani
kartoitus

Kuopion kaupunki (VILKKU) kartoittaa
ja sopii tuotantoyrityksen kanssa
pilottivuoden tyot ja ansiot

avoltteena on saada 3-

5 erilaista mainostaja yritystyyppia,

nain pystymme testaamaan minka tyyppisille yrityksille se parhaiten toimii.

2,

Myynti

Kuopion kaupunki (VILKKU)
ilmoittaa tuotantoyhtiolle
mainospyorien maaran ja

tuotantoyhtio aloittaa

mainospintojen myynnin yrityksille.

Paino ja asennus

oI

Tuotantoyhtio varmistaa, etta kaikki
painoaineistot ovat heilla ajallaan ja

asennus on toteutettu kauden
alkuun mennessa.

Mainossopimukset

Kiinnostuneiden ostajien kanssa
sovitaan mainospyorien maarat ja ajan
jaksot . Mainosten tekniset aineistot
lahetetaan tilaajille / tai tilaaja sopii
mainosten suunnittelusta
tuotantoyhtion kanssa

Kauden yhteenveto

Kuopion kaupunki (VILKKU) tekee
kauden lopuksi asiakkailleen kyselyt
“‘miten mainokset ovat toimineet”.
Niissa selvitetaan
asiakastyytyvaisyyttd seka kuinka
tehokkaat pyoramainokset ovat heille
olleet. Kuopion kaupunki (VILKKU)
tekee saatujen tulosten pohjalta
Jjatkokehitysta palvelulle.

Seuranta ja tulokset

Tuotantoyhtio toimittaa Kuopion kaupungille
(VILKKU) asennuksen yhteydessa pyoran
numerot, mika mainos seka tilaajan
yhteyshenkilon tiedot. Kuopion kaupunki
toimittaa 2 viikon valein raporttitiedot mainoksen
tilaajan yhteyshenkildlle siitd, missa pyorat ovat.



Pyorakummi

Hyvantekevaisyys konsepti

Yritykset lahjoittavat vahavaraisille
nuorille, erityis-nuorille tai ison

perheen nuorille VILKKU FILLARI
kausikortin.

Pyorakummien aktivointiin voisi
luoda maalis-/ huhtikuussa some
kampanjan, mika on kohdennetut
linked in:ssa suoraan Kuopiossa
toimiviin yrityksiin

® N
FILLARIT XN KJ YR XY (X) YREXX)
Valittaja Kayttaja
Sosiaalityontekija, 15-18v nuori

tsemppari ym.

He fietavat
avun tarvitsijat

Vilkku myy
kausikortit ja
lahettaa tiedon

valittgjille
Tekee hyvaa

ja voi kayttaa pyora-
kummin merkkia omassa
brandimainonnassa.

Saa valittajan kautta
kausikortin kayttoon.

He kertovat nuorelle
hanen vastuun
ja seuraamukset.

Vastuu siirtyy taysin
kayttajille

Esim. Pyorakummi 2022 ja hanen huoltajille.

kymmenelle nuorelle.



JATKOTOIMENPITEET

MYYJAN TYOKALUPAKKI

»  Infografiikka missa pyorat liikkuvat

»  Kayttoaste

»  Paljonko alueella liikkuu ihmisia

»  Hintapaketit, tuotanto/mainosjakso hinnoittelu
»  Pintojen tyotiedostot (mika on nakyva, mika ei)

»  Yhden pyoran esimerkki




JATKOTOIMENPITEET

HINTAPAKETIT

»  Hintapaketit luotiin yrityshaastattelujen hintamielikuvien pohjalta.

»  Hintapaketteihin laitettiin arviot mainosten tuotannon hinnoista, jotka olivat
tuotantoyritysten nykyiset arviot. Hinnat tulee tarkistaa myéhemmin.
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PYORAMAINOSTEN HINTAPAKETIT

KOKO KAUDELLE JA PUOLIKKAALLE KAUDELLE

50 pyoraa/3kk 50 pyoraa/6kk

50 pyoraa 3 kuukaudeksi 50 py6raa 6 kuukaudeksi
(Puoli kautta) (koko kausi)

Touko-heinakuu tai elo-lokakuu
Touko-lokakuu

7500 15 000€

2500€ / 50 pyoraa / kk. 50€ / pydra / kk

2500€ / 50 pyoraa / kk. 50€ / pyora / kk
Lisaksi painokustannukset

2250€ / 50 pyOraa Lisaksi painokustannukset
45€ / pydra 2250€ / 50 pyéréé
45€ [ pyora

Kertamaksu 9750€ +ALV (24%)

Kertamaksu 1 7 2 5 O € +ALV (24%)



Mainosmyynnin provisio

Esimerkit
75000€ 60000€
250 pyoraa / kausi 250 pyoraa / kausi
Myyijéan provisio (20%) 15000€ Myyijéan provisio (20%) 12000€
50
40
30
20%
2 %
10 80%
80%
€

Vilkun osuus mainostuloista

Mainosmyynnin provisio

50 pyoraa
50€/Pyora / kk

(Maksetaan koko kausi kerrallaan.)

15 000€ / kausi

Myyjén provisio (20%) 3000€

50 pyoraa
40€/Pyora / kk

(Maksetaan koko kausi kerrallaan.)

12 000€ / kausi

Myyijén provisio (20%) 2400€



HINTAPAKETIT KOKO KAUDELLE

touko-lokakuu
Suosituimmat 2. Suosituimmat Muut asemat
asemat asemat
1 asema 6 kuukaudeksi 1 asema 6 kuukaudeksi 1 asema 6 kuukaudeksi

(koko kausi) (koko kausi) (koko kausi)
Touko-lokakuu Touko-lokakuu Touko-lokakuu
9000€ 7500€ 4500€

1500€ / asema / kk 1250€ / asema / kk 470€ / asema / kk
(Lisaksi painokystannukset) (Lisaksi painokustannukset) (Lisaksi painokustannukset)
1 puolinen 1 puolinen 1 puolinen

Maksetaan kerralla Maksetaan kerralla Maksetaan kerralla

Painon ja asennuksen kertakustannukset 130€ sisalsi valmiista aineistosta tulostuksen jonka pinta suojalaminoitu yhdelle sivulle.
Vaihtoehtoisesti pinta suojattuna graffiti laminoinnilla a 214€ / sivu.
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JATKOTOIMENPITEET

SUOSITUIMMAT ASEMAT
9000€ / koko kausi / asema

Tori
Kauppakatu

Satama

2. SUOSITUIMMAT ASEMAT

7500€ / koko kausi / asema

Tasavallankatu

Puijonlaakso

Keilankanta

Mannisto

Niiralankatu

Matkakeskus

Neulamaki

Saana

Sarkiniemi

Microteknia

Vainolanniemi

Teatteri

Sarkilahti

Hermanninaukio

Saarijarvi

Jynkka

KYS

Pihlajalaakso

Rypysuo

Molymaki

MUUT ASEMAT
4500€ / koko kausi / asema

Petonen

Brahenpuisto

Snellmania

Canthia

Lippumaki

Inkilanmaki

Paivaranta

Pirtti

Rono

Kolmisoppi

Rauhalahti

Viestikatu

Uimahalli

Kuopio-halli

Kuopiorock



JATKOTOIMENPITEET

SATULASUOJA

»  Selvitimme seuraavanlaisia yrityksia, keilla on mahdollista toteuttaa raataloityja
satulasuojuksia.

»  Yritykset Vanno, Mediawear, Talenco, Suomen kolibri seka Crazy station ovat
mahdollisia hyvia satulasuojuksen tuottajia.

»  Yrityksilla on minimitilausmaara 250 tai 500 kappaletta.

»  Hinnat vaihtelevat 1,50€ - 5,00€ / kpl valilla.

»  Hintoihin vaikuttaa muunmuassa kappalemaara, seka kuinka monella varilla
halutaan mainoksia painaa.

»  Monet yritykset toivovat, etta heihin ollaan myohemmin tarkemmin yhteydessa
raataloidyn tarjouksen saamiseksi.

Kuva: https://www.vanno.fi/mills-pyoran-satulasuoja



JATKOTOIMENPITEET

PYORAKORI MAINOS

»  Pyorakori mainos nousi eraalta kuopiolaiselta ravintolayrittajalta
»  Pyorakori mainos on tarkoitettu pyoran kayttajille.
»  Siina voi olla hyvin esimerkiksi yleinen brandin mainos tai tasma kampanija.

»  Tuotantokustannukset ovat edulliset

Lorem ipsur” j si't ame_t,
consectet Jipiscing elit,

Elinkeino-, likenne- ja
ympéristokeskus

. 2014—2020




JATKOTOIMENPITEET

VILKKU BRANDIN NAYVYYS PYORASSA

Kaupunkipydriin tulevat mainokset vievat Vilkku-fillareiden oman brandi
nakyvyyden pyorista, joten ehdotamme vaihtoehtoisia paikkoja brandin esille
tuomiseen.

Esimerkiksi potentiaalinen paikka Vilkku-fillareiden brandille voi mielestamme
olla pyoran takana oleva lokasuoja ja / tai akkukotelo.

Toinen vaihtoehto on myos, etta 50 kappaletta pyorista jatetaan myymatta
mainospyoriksi, jotta niihin voi jattaa perinteisen Vilkku-fillareiden brandin
mukaisen mainoksen.
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JATKOTOIMENPITEET

TUOTANTOYHTEISTYO KUMPPANIT

»  Potentiaalisia tuotanyhteisty6 kumppaneita Vilkku-fillareiden »  Potentiaalisia tuotanyhteistyo kumppaneita Vilkku-fillareiden
pilottikaudelle, joihin olimme projektin aikana yhteydessa. pilottikaudelle, joihin suosittelemme olemaan yhteydessa.
»  Mainosten suunnitteluun, tuotantoon ja asennukseen potentiaaliset »  Mainosten suunnitteluun, tuotantoon ja asennukseen potentiaaliset
yhteistyokumppanit. yhteistyokumppanit.
»  Myynti saattaisi olla neuvoteltavissa. »  Myyntia kannattaa kysya.
»  Messujentekijat »  Hurry
+358 10 231 8000 Mainokset: 050 434 1191
info@messujentekija.com Painokset: 050 563 6660
Volttikatu 12, 70700 Kuopio kuopio@hurry.fi

Purukatu 7, 70800, Kuopio

»  Kuopion takuutarra

puh.010 666 5100 »  Pyoratelineiden mainostelineen tekoon potentiaaliset yhteisty6kumppanit:
takuutarra@kuopiontakuutarra.fi
ltkonnimenkatu 11, Kuopio »  Toivalan metalli Oy,
0102712 420
»  Offsetpaino L. Tuovinen Ky info@toivalanmetalli.fi
+358 17 265 8300 Sahkokierto 1, 70800 Toivala

myynti@tuovinen.eu
Sammonkatu 15, 70500 Kuopio



LIITTEET

LITTEET TYON LUOVA TIIMI

»  VF_yritysyhteistyo_haastattelu_kooste »  Kima Creative Oy

»  VF_yritysyhteisty6_yrityskohtainen_haastattelu Marko Ausma

Kirsi Miettinen

»  VF_yritysyhteistyd_mainostiedosto_fillari Eeva Kaarmekallio
Sisko Kanninen

»  VF_yritysyhteisty6_mainospalvelupolku

»  VF_yritysyhteistyd_jatkotoimenpiteet K AU PU N G | N TY O RYH M A

»  VF_yritysyhteisty6_myyjan_tyokalupakki

»  VF_yritysyhteistyd_asennusvaihe > Kuopion kaupunki

Juho-Pekka Hukkanen
Jouni Huhtinen
Hanna Vaatainen

»  VF_yritysyhteisty6_kayttajatutkimus

Retu Ylinen



Tyén aikana tydskentelyssa hintamielikuvien ja hintapakettien Satulasuojuksen hinta-arvioon kaytetty seuraavanlaisia sivustoja.

suunnittelussa on kaytetty seuraavanlaisia lahteita.
Vanno, Luettu 29.10.

Mediani, ulkomainonta, Kuopio. https://www.vanno.fi/mills-pyoran-satulasuoja

Luettu 20.9.2021

https://mediani.fi/ulkomainonta/Kuopio/ Mediawear, Luettu 29.10.
https://www.mediawear.fi/tuotteet:html|?iid=30521/373684

Osta ulko mainontaa

Luettu 20.9.2021 Talenco, Luettu 29.10.
https://ostaulkomainontaa.fi/?utm_term=mainos%20kuopio%20- https://www.talenco.fi/tuote/11402305_TP001/
%20Ulkomainonnan%20ABC&hsa_acc=7836365573&hsa cam=1269 Mills+py%C3%B6r%C3%A4n+satulasuoja.+liikelahja+logopainatuksella
7099340&hsa_grp=121273894500&hsa_ad=512767716647&hsa_src

=g&hsa_tgt=aud-1057542538024%3Akwd-1247133285494&hsa_kw Suomen kolibri, Luettu 29.10.
=mainos%20kuopio&hsa_mt=b&hsa_net=adwords&hsa_ver=3#respo https://suomenkolibri.fi/tuote/satulasuoja/

nse

Crazy Station

Lahteita tyossa ovat olleet myos yrityshaastattelut, jotka toteutettu syys- Kontaktoitu sahkopostilla 28.10.

lokakuun vaihteessa. Tarjous kuvasto luettu 29.10.
https://issuu.com/toppoint/docs/the_collection_2021_fi?fr=sNWRIZjQzNzlI.
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VILKKU  Vilkku-fillareiden

Mainos- ja yritysyhteistyo
Kehitysprojekti 2021

KUOPIO

Il

creative

Juho-Pekka Hukkanen
Projektipaallikko

KALLI - Kuopion &lykés liikenneinfra -hanke
Joukkoliikenne ja henkilokuljetukset, Kuopion kaupunki
044 718 5251,

juho-pekka.hukkanen(at)kuopio.fi

Suokatu 42, PL 1097, 70111 Kuopio

Marko Ausma
Projektipaallikko / Muotoilija

Kima Creative Oy
+358 40 0294503

marko(at)kimacreative.fi
Linnanpellonkatu 9, 70500 Kuopio, Finland

www.kimacreative.fi


http://kuopio.fi/
http://www.kuopio.fi

